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Contents01：
Yahoo、Googleのディスプレイ広告を
活用した競合ターゲティングとは

・ディスプレイ広告とは

・Yahoo！JAPANとGoogleのディスプレイ広告

・競合ターゲティングとは



ディスプレイ広告とは

画像や動画、テキストを使用した広告

ディスプレイ広告は、ウェブサイトやアプリ内の広告枠に画像

や動画、テキストを使用した広告を配信できる広告です。

（下記画像の赤枠内のように表示されます）

広告媒体により異なりますが、主な課金形態はクリック課金やインプレッショ

ン課金ですが、成功報酬課金等を設定している媒体もあります。

クリック課金制：広告がクリックされた際に料金が発生するもの。

インプレッション課金：広告面積の50%以上が画面が1秒以上の表示、動画広告

では2秒以上の継続再生があった場合等の実績に対して料金が発生するもの。
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Yahoo！JAPANとGoogleのディスプレイ広告

Yahoo！広告のディスプレイ広告

Yahoo！JAPAN及び、提携サイトにディスプレイ広告を配信する事ができます。

2020年7月にYDNを継承するサービスとして「ディスプレイ広告（運用型）」にな

りました。

https://promotionalads.yahoo.co.jp/service/displayads/

Google広告のディスプレイ広告

Googleが提携するウェブサ

イトだけではなく、YouTube 

動画、Gmail、モバイル端末、

モバイルアプリなどにも広告

配信ができます。

https://ads.google.com/intl/ja_jp/home/campaigns/display-ads/
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競合ターゲティングとは

柔軟なターゲティングを活用した配信方法

競合ターゲティングは、自分でターゲティングを設定できる「カスタムターゲ

ティング」の機能を活用して、競合の情報を探しているユーザ等に対して広告配

信を行う方法です。

■ディスプレイ広告の主なターゲティング方法

リターゲティング

自社のWEBサイトにタグを設置
する事により、そのページを閲覧
したユーザに広告配信を行う。

デモグラフィックターゲティング

年齢、性別など、ユーザのデモグ
ラフィック情報をターゲットにし
て広告配信を行う。

選択型のターゲティング

各媒体社で選択できる「興味・関
心毎」等をターゲットにして広告
配信を行う。

プレイスメントターゲティング

配信したいWEBサイトを指定し
て広告配信を行う。※媒体の配信
先として登録されている必要あり。

カスタムターゲティング

ユーザの検索履歴や閲覧サイト等
をカスタマイズしてターゲティン
グした広告を配信。

この機能を活用して競合ターゲティングを設定します。
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Contents02：
効果的なターゲティングデータの設計方法と
広告設定方法。

・広告配信に必要な情報

・レスポンシブ広告とは

・Google広告のターゲティング設定方法

・Yahoo！広告のターゲティング設定方法
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広告配信に必要な情報

広告アカウント

事前に広告配信を行いたい媒体の広告アカウントの開設及び、広告配信ができる

よう、広告予算の設定や効果測定タグ等の設定をしておいてください。
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ターゲティング

ターゲティングとする「検索キーワード」や「URL」を選定しておいてください。

検索キーワードは「競合の社名やサービス名」だけではななく、「ユーザが検索

時に利用するキーワード」等を設定するのも効果的です。

URLも「競合のURL」だけではなく、ユーザが情報収集する「WEBサイトの

URL」等を設定するのも効果的です。

広告のリンク先

広告のリンク先は「競合ターゲティング」をする場合、自社ではなく競合の商品

やサービスに興味を持っているユーザになりますので、自社の業界内での「優位

性」「シェア」「ポジション」等、自社のことを好意的に知って頂くコンテンツ

にすることをおすすめしています。

※他社名やサービス名、第三者機関の証明がないランキングや商品比較等が記載

されているコンテンツの場合掲載不可になる事がありますのでご注意ください。

クリエイティブ

各媒体社のレギュレーションに準拠した広告素材（画像やテキスト等）を用意し

ていただく必要があります。
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レスポンシブ広告とは

素材を用意するだけで広告配信が可能

レスポンシブ広告とは、従来のバナー広告のように、複数のサイズやデザインの

バナーを個別に作成する必要なく、ベースとなる画像やテキストをご用意頂く事

で、各媒体で自動で配信サイズに合わせた広告を配信できる仕組みです。

■入稿例（300ピクセル×300ピクセル画像）
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https://promotionalads.yahoo.co.jp/online/responsive2016.html

https://promotionalads.yahoo.co.jp/online/template_responsive.html
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Google広告のターゲティング設定方法

オーディエンスマネージャーで設定

①Google広告の管理画面から「ツールと設定」→「オーディエンスマネー

ジャー」をクリック

Contents
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②「カスタムオーディエンス」をクリック

③＋（プラス）マークをクリックしてカスタムオーディエンスを作成
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Google広告のターゲティング設定方法

④「Google でこれらのいずれかのキーワードを検索したユーザー」にキーワード

を入力してください。

また、「または類似のウェブサイトを閲覧するユーザー」を使用する事で、競合

サイトに類似するWEBサイトを閲覧するユーザをターゲティングする事ができる

ようになります。
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検索数の少ないキーワードだと広告配信量が少ない（場合によってはほとんど配

信されない）事があります。検索数が一定数あるキーワードや「類似のウェブサ

イトを閲覧するユーザー」等も設定してターゲットを広げる事をおすすめします。
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Yahoo！広告のターゲティング設定方法

サーチキーワードリストで設定

①ページ上部の「ツール」をクリックして「サーチキーワードリスト」をクリッ

ク。
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②+（プラス）マークをクリックして「サーチキーワードリストを作成」

③「キーワードから探す」にキーワードを、「URLから探す」にURLを入力。

Yahoo！広告の場合、入力した情報から広告配信ができる「サーチキーワード候

補」が表示されます。

その候補から広告配信したいキーワードを選択する事でターゲティングの設定が

できるようになります。
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Contents03：
業界別の競合ターゲティング事例紹介
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Google広告における事例紹介

クリック単価が約400円→約35円と大きく改善

■集客の実施状況

BtoB向けの商材ということもあり、Googleのリスティング広告を中心にWEB広

告を実施。

■集客状況の悩み

リスティング広告のクリック単価が非常に高い。かつ低予算で広告を実施してい

るためクリック自体もあまり確保できないでいた。

■改善方針と結果

リスティング広告で掲載中のキーワードやユーザが閲覧しているWEBサイトを

Googleのディスプレイ広告にターゲットとして設定。

リスティング広告出稿時のクリック単価が約400円だったのに対し、ディスプレイ

広告のクリック単価は約35円と低単価で多くのクリックを確保する事を実現。

リスティング広告だけだと集客数が足りない。集客単価（クリック単価）が高い

場合、ぜひトライアルを検討してみてください。
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クリック単価約400円を
約35円まで改善！
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会社概要・お問合せに関して
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本書に関して

※本書に記載のURL等は予告なく変更される事があります。

※本書の作成にあたり可能な限り正確な情報を掲載するよう努めておりますが、コンテンツの

特性上、必ずしも最新の情報を保証するものではないことをご了承ください。

※本書に掲載された内容で生じた損害等の一切の責任を負いかねますのでご了承ください。

会社概要

1988年創業の製造業、建築業など業界に特化した自社独自のデータベースを駆使し、合理的な

ダイレクトマーケティングサービスを展開する企業です。
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名 称

本社所在地

創 業

資 本 金

代表取締役

■会社概要

DMカードジャパン株式会社

〒112-0014

東京都文京区関口1-10-2

1988年9月5日

20,000,000円

佐藤 義弘

■業務

情報誌の発行・Webマーケティングサービス

製造業向け情報誌 インダストリアルカード

建築業向け情報誌 アークカード

DMS ダイレクトマーケティングサービス

Webマーケティング支援サイト PRISMの運営

Webコンサルティング（SEM）

SEO施工

リスティング広告の運用管理・提案

Webサイト制作

15 


