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自身のGoogleアカウントでログインします。 Googleサーチコンソールの公式サイトにアクセスし「今すぐ開始する」ボタンをクリッ

クします。
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初めての場合、画像のような画面が表示されます。

プロパティタイプの選択を求められるので、「ドメイン」「URLプレフィックス」どちらかに登録したいサイトのURLを入力します。
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「ドメインとURL」と「プレフィックス」の違い

「ドメイン」「URLプレフィックス」の違いを大まかに説明すると、プロトコル

（http / https）またはディレクトリ部分（/some/path/）を含むかどうか

です。

「ドメイン」は（example.com）で登録した際、（www）が入っているかどう

か、（http://)や（https://）の違いも含めて対象に含まれます。

ドメインで登録した場合、DNSレコードでのドメイン所有権の確認が必要で

す。

一方、「URLプレフィックス」の場合、（http://example.com/)を登録し

た場合、特定のディレクトリ配下のみが表示されます。ドメインでの登録の

ように（http://～)と（http://www.～)は違うサーバーを経由するため、

URLプレフィックスで登録する場合はそれぞれ登録が必要です。
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次に、Weｂサイトの所有権を確認します。所有権の確認とは、登録するWebサイトが本当に自社（本人）が保有しているものであることを証明するこ

とです。
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「ドメイン」で登録した場合

ドメインで登録を行った場合は、DNSの登録を行います。

DNS（ドメインネームシステム）とは、ドメインとIPアドレスを紐づけ

て管理するシステムのことです。

所有権の確認方法は、ご利用中のドメイン名プロバイダによって方

法が異なるため、それぞれ公式サイトにてご確認下さい。
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「プレフィックス」で登録した場合、以下の方法があります。

・HTMLファイルのアップロード

・HTMLタグ

・ Google アナリティクス トラッキング コード

・ Google タグ マネージャー

・ Google サイト、Blogger、またはドメインのアカウント

・ドメイン名プロバイダ

HTMLファイルのアップロードを行う場合

この中だとHTMLファイルを登録する方法が比較的簡単でおすすめです。

この場合「HTMLファイル」からダウンロードしたHTMLファイルをサーバー

のルート直下にアップロードにします。

アップロードしたらブラウザでファイルにアクセスし、[確認]ボタンをクリッ

クすれば完了となります。
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０２ GoogleSearchConsole管理画面の見方
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Google Search Consoleは、Webサイトのインデックス状況やGoogle検索のトラフィックデータを確認することができるツールです。
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０２ GoogleSearchConsole管理画面の見方



■検索パフォーマンスレポート

検索パフォーマンスレポートでは、Google検索結果へのサイトの表示頻度、検索結果での平均掲載順位、クリック率などのサイトの掲載結果に関

するレポートが確認できます。
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●合計クリック数・・・期間内でクリックされた数の合計

●表示回数・・・検索結果に表示された回数

●平均CTR・・・クリック数を検索結果で表示された回数で

割った数値

●平均掲載順位・・・検索結果におけるサイトの「最上位」の平

均掲載順位

０２ GoogleSearchConsole管理画面の見方



●有効：このぺージはインデックスに登録されています。

エラー：このページは何らかの理由でインデックスに登録されていませ

ん。

●警告：このページはインデックスに登録されていますが、注意すべき

問題があります。

●除外：このぺージはインデックスされていませんが、管理者の意図の

もとあえてインデックスされていないものです。
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■インデックス カバレッジ レポート

Googleがクロールを試みたサイト上のすべてのページのステータスが確認できます。なんらかの理由でクロールの失敗した際のエラー確認など

も可能です。

用語説明：クロールとは

Webサイトを巡回しているクローラというロボットが、Webサイトの情報を収集してくることを「クロール」と言います。

クロールされていないと、そもそも検索結果にも表示されません。
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【追加方法】

[新しいサイトマップの追加]にサイトマップのURLを

入力して[送信]をクリックします。

送信後、「成功しました」と表示されれば完了です。

■サイトマップ登録

Googleにサイトマップを登録して、検索エンジンが作成したページをインデックスしやすくします。

用語説明：サイトマップとは

サイトマップには「HTMLサイトマップ」と「XMLサイトマップ」2種類があります。

「HTMLサイトマップ」の役割は主にユーザビリティの向上で、サイト内に設置することで、サイトに存在するコンテンツの一覧が確認出来ます。

「XMLサイトマップ」は検索エンジンにサイト内の構造や詳細情報を伝える役割を持っており、ホームぺージのクロールやインデックス登録

をスムーズに行うことができます。
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０３ Goog l e Sea r c hCon so l e活用方法
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■クロールまたは再クロールをリクエストする

Googleにインデックスするページをこちらでリクエストすることが可能です。 インデックスとは、P9で説明したクロールで収集した情報を収集・評価し、デー

タベースに格納することを指します。インデックス登録されることで検索結果にページが表示されます。

ページが上手くインデックス登録されていなかったり、内容を更新した際に優先的に巡回してもらえるようにこちらでリクエストを行います。

【手順】

①画面上の検索窓にリクエストを行いたいページのURLを入力します。

②次に、表示されたページの「インデックス登録をリクエスト」をクリックします。

③「インデックス登録をリクエスト済み」というポップアップが表示されたら
成功です。※１～２分かかる場合があります。
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■被リンクを確認する

被リンクとは、外部サイトに張られた自サイトのページのことで、SEO的にもサイトの評価を上げるために大事な要素とされています。

現在どれくらいの数の被リンクが貼られているのか、どんなサイトに貼られているのかが確認できます。

【手順】

①左側メニューの[リンク]をクリックし、外部リンクの[詳細]をクリックします。

②被リンクされたページの一覧が出てきます。

③表示されたリンクをクリックすると、リンク元を確認できます。

０３ Goog l e Sea r c hCon so l e活用方法



０４ Googleの他ツールと連携する
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Googleアナリティクスと連携して確認できるレポート①

GoogleアナリティクスはWebサイトのアクセス解析を行うためのツール。このツールと連携すると、Googleアナリティクス側で確認できるレポートの

種類が増えます。

■[検索クエリ]レポート

Googleアナリティクスの左メニューから、[集客]＞[Search 

Console]＞[検索クエリ]で検索クエリのレポートが確認できます。

このレポートでは、ユーザーが自然検索でWebサイトを訪問した際

のキーワードのクリック数・表示回数・クリック率・平均掲載順位が

見られます。
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■[ランディングページ]レポート

Googleアナリティクスの左メニューから、[集客]＞[Search 

Console]＞[ランディングページ]でランディングページのレポー

トが確認できます。

このレポートでは、ユーザーが最初に訪れたページのトラフィック量

が見られます。

０４ Googleの他ツールと連携する －Googleアナリティクス編－



■[国]レポート

Googleアナリティクスの左メニューから、[集客]＞[Search 

Console]＞[国]で国別のレポートが確認できます。

このレポートでは、ユーザーの所在地の国ごとに、Webサイトへの

トラフィック量を確認できます。
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■[デバイス]レポート

Googleアナリティクスの左メニューから、[集客]＞[Search 

Console]＞[デバイス]でユーザーが使用したデバイスのレポート

が確認できます。

このレポートでは、「desktop」「mobile」「tablet」の3種類のデ

バイスからのトラフィック量が見られます。

Googleアナリティクスと連携して確認できるレポート②

GoogleアナリティクスはWebサイトのアクセス解析を行うためのツール。このツールと連携すると、主にGoogleアナリティクス側で確認できるレポー

トの種類が増えます。

０４ Googleの他ツールと連携する －Googleアナリティクス編－



Copyright(C) dmcj inc. All rights reserved. 17

Googleアナリティクスとの連携方法

Googleアナリティクスと連携するためには、サーチコンソールとアナリティクス両方の登録が必要です。

①Googleアカウントにログインします。

②左メニューの[集客]＞[SearchConsole]のレポートをクリックします。

③連携されていない場合「このレポートを使用するにはSearchConsoleの統
合を有効にする必要があります」といった表示になります。
この画面になった場合[SearchConsoleのデータ共有を設定]をクリックしま
す。

④プロパティの設定画面に移動するので、一番下のほうにスクロールすると
[SearchConsoleを調整]というボタンが出てくるのでクリックします。

⑤連携できる場合有効なビューを選択できるので、選択して[保存]をクリックし
ます。これで連携は完了です。
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Google広告と連携して確認できるレポート

Google広告はGoogleが提供している運用型広告です。そしてその広告の掲載結果を確認する管理画面とサーチコンソールを連携することが

可能です。このツールと連携すると、Google広告側で確認できるレポートの種類が増えます。

■[有料とオーガニック]レポート

Google広告管理画面の右上メニューから、[レポート]アイコン＞[基本]＞[有料とオーガニックレポート]で確認出来ます。

このレポートでは、オーガニック検索と検索広告それぞれの掲載結果を比較して確認できるようになります。
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Google広告と連携して確認できるレポート

「有料とオーガニックレポート」では、オーガニック検索と検索広告それぞれの掲載結果を比較して確認できます。以下の表は、このレポートで確認

できる指標の説明になります。

Copyright(C) dmcj inc. All rights reserved. 19

検索広告

広告のクリック数 テキスト広告がクリックされた回数です。

広告の表示回数 検索結果にテキスト広告が表示された回数です。

広告CTR
表示されたテキスト広告がクリックされた割合です。
キーワードや広告の成果を判断するのに役立ちます。

広告の平均クリック単価
テキスト広告の1回のクリックに対して支払う金額の平均です。

平均クリック単価はすべてのクリック単価の合計額をクリック数で割った
数値になります。

オーガニック検索

オーガニック検索のクリック
数

オーガニック検索結果に表示されたサイトがクリックされた回数です。

オーガニック検索の検索数 特定の期間にサイトのページが返された検索の合計数が表示されます。

オーガニック検索のクリック
数 / クエリ

オーガニック検索結果でサイトのリスティングがクリックされた回数を、
サイトのページが表示された検索の合計数で割った値です。

オーガニック検索のリスティ
ング数 / クエリ

サイトのページが検索結果に表示されたクエリあたりの平均回数が表
示されます。

広告とオーガニック検索の両方

広告とオーガニック検索のクリック数

次のいずれかをユーザーがクリックした回数です。

・テキスト広告
・オーガニック検索結果に表示されたリスティング

広告とオーガニック検索のクエリ数
オーガニック検索結果にサイトのページが表示された回数とテキスト広告が表示された回数の合計数が表
示されます。

広告とオーガニック検索のクリック数 / クエ
リ

テキスト広告かオーガニック検索結果のクリックされた回数を、次のいずれかが発生したクエリの合計数で
割った値です。

・サイトのページのリスティング
・テキスト広告の表示
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Google広告との連携方法

Google広告と連携するためには、Google広告のアカウント開設とサーチコンソールの登録の他に、以下の条件を満たしている必要があります。

・Google広告アカウントの管理者権限を持っている

・自身のアカウントがウェブサイトの所有者である
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【Google広告の権限確認方法】

Google広告の権限レベルは管理画面右上のツールアイコンをクリックし、

[設定]＞[アカウントのアクセス権]から確認ができます。

【ウェブサイトの所有者確認方法】

ウェブサイトの所有者はSearch Consoleの

[設定]＞[所有権の確認]から確認ができます。

①Googleアカウントにログインします。

②管理画面の右上にあるツールアイコンをクリックします。

③[設定] で [リンク アカウント] をクリックします。

④Googleサービス内にある「Search Console」 の [詳細] をクリックします。

⑤リンクさせるアカウントの[リンク]をクリックすると、アラートが出るので [リンク(LINK 
SITE)] をクリックします。これで連携は完了です。
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1988年創業の製造業、建築業など業界に特化した自社独自のデータベースを駆使し、合理的なダイレクト

マーケティングサービスを展開する企業です。

名 称

本社所在地

創 業

資 本 金

代表取締役

■会社概要

DMカードジャパン株式会社

〒112-0014

東京都文京区関口1-10-2

1988年9月5日

20,000,000円

佐藤 義弘

■業務

情報誌の発行・Webマーケティングサービス

製造業向け情報誌 インダストリアルカード
建築業向け情報誌 アークカード
DMS ダイレクトマーケティングサービス
Webマーケティング支援サイト PRISMの運営
Webコンサルティング（SEM）
SEO施工
リスティング広告の運用管理・提案
Webサイト制作

■本書に関して

本書に記載のURL等は予告なく変更される事があります。

本書の作成にあたり可能な限り正確な情報を掲載するよう努めておりますが、コンテンツの特性上、

必ずしも最新の情報を保証するものではないことをご了承ください。

本書に掲載された内容で生じた損害等の一切の責任を負いかねますのでご了承ください。

会社概要

デジタルマーケティングの最新情報公開中
https://dmcj.jp/
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